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บทคดัย่อ

	 งานหตัถกรรมเป็นผลงานสร้างสรรค์สิ่งประดิษฐ์ที่มีคุณค่า ท�ำจากวสัดุ

ธรรมชาตแิละใชเ้ครือ่งมอืพืน้บา้นในการผลติดว้ยทกัษะฝีมอืและความช�ำนาญทีไ่ดจ้าก

ภมูปิญัญาทอ้งถิน่เกดิเป็นผลงานหตัถกรรมทีม่คีณุคา่ เพือ่น�ำมาใชง้านใหส้อดคลอ้งกบั

วิถีชีวิตและสภาพแวดล้อม แสดงถึงความเป็นอตัลกัษณ์และศิลปวฒันธรรมของ 

งานหตัถกรรมในทอ้งถิน่นัน้ และน�ำมาซึง่การพฒันาสูก่ารเป็นผลติภณัฑห์น่ึงต�ำบลหน่ึง

ผลติภณัฑเ์พือ่สรา้งอาชพีและรายไดใ้หก้บัชมุชน

	 แนวทางการพฒันาสนิคา้หน่ึงต�ำบลหน่ึงผลติภณัฑ์ใหเ้กดิความยัง่ยนื คอื 

การสรา้งสรรค์ผลงานหตัถกรรมใหเ้กดิคุณค่า 4 ประการ ได้แก่ คุณค่าความเป็น 

อตัลกัษณ์เฉพาะถิน่ (identity values)  คณุคา่ของวสัดแุละกรรมวธิกีารผลติ (material and 

process Values) คณุคา่ทางความงาม (aesthetic values) และคณุคา่ทางประโยชน์ใชส้อย 

(functional values) ซึง่องคป์ระกอบพืน้ฐานดงักลา่ว จะเป็นกรอบในการสรา้งสรรคผ์ลงาน

หตัถกรรมในแต่ละชุมชน ซึ่งจะแฝงไว้ด้วยความเป็นอัตลกัษณ์ ภูมิปญัญาและ 

ศลิปวฒันธรรมของทอ้งถิน่
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Handicraft Products and the Development into the OTOP Products

Tragoonphan Patcharametha2

Abstract

	 Handicrafts are valuable artifacts made from natural materials, using folk 

instruments, the manufacturing skills and the expertise of local wisdom for use 

in accordance with lifestyle and environment. Handicrafts represent the identity 

and culture of the local communities which can be developed into the OTOP 

products to create new jobs and revenue to the community.

	 The sustainable development of OTOP products involves creating 

handicrafts which have 4 types of values: identity values, material and process 

values, aesthetic values and functional values. These are basic elements of the 

framework for creating handicrafts in each community that contain a unique 

identity, local wisdom, art and culture.

Keywords: 1. Value of craft.  2. OTOP.
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บทน�ำ

	 ภมูปิญัญาไทยในอดตีไดเ้รยีนรูถ้งึการประดษิฐส์ิง่ของเครือ่งมอืเครือ่งใชต่้างๆ 

โดยใชว้สัดธุรรมชาต ิเพือ่ตอบสนองวถิชีวีติการด�ำรงชพีของตนเองและชมุชน จนกลายมาเป็น

เครือ่งใชท้ีม่เีอกลกัษณ์เฉพาะชุมชนของตน การถ่ายทอดภมูปิญัญาจากรุน่พอ่สูรุ่น่ลกู

จนถงึปจัจุบนักลายเป็นงานหตัถกรรมอนังดงามทีต่อบสนองการใชง้านและแฝงดว้ย

ขนบธรรมเนียมประเพณขีองแต่ละชมุชน การสะทอ้นถงึเอกลกัษณ์ของทอ้งถิน่จากเดมิ

ที่ผลติไว้ส�ำหรบัใช้ในชวีติประจ�ำวนั เมื่อมกีารผลติจ�ำนวนมากขึน้ก็จะแบ่งปนัหรอื

จ�ำหน่ายใหก้บับา้นใกลเ้รอืนเคยีง ต่อมาเมือ่สงัคมขยายตวัมกีารตดิต่อไปมาหาสูร่ะหวา่ง

ทอ้งถิน่และชมุชนต่าง ๆ ท�ำใหผ้ลผลติขยายไปในวงกวา้งสูต่ลาดทีม่เีป้าหมายชดัเจนขึน้

ตามล�ำดบั (Suksikarn, 2008) จนกระทัง่พฒันาสนิคา้หตัถกรรมของชุมชนมาเป็น

ผลติภณัฑห์น่ึงต�ำบลหน่ึงผลติภณัฑ ์(OTOP) ของทอ้งถิน่ต่าง ๆ ในแต่ละภมูภิาคของ

ประเทศ

	 ในปจัจบุนัมผีูผ้ลติสนิคา้หน่ึงต�ำบลหน่ึงผลติภณัฑท์ีข่ ึน้ทะเบยีนกบักรมการ

พฒันาชุมชนกระทรวงมหาดไทยมากกว่า 30,000 ราย และมสีนิคา้หน่ึงต�ำบลหน่ึง

ผลิตภณัฑ์ที่ข ึ้นทะเบียนไว้กว่า 85,173 รายการ การส่งเสรมิผู้ประกอบการและ 

การพฒันาสนิคา้หน่ึงต�ำบลหน่ึงผลติภณัฑ ์จงึไมเ่พยีงแต่จะเป็นการสรา้งรายไดใ้หแ้ก่

ครวัเรอืนและสรา้งการจา้งงานในชมุชนทอ้งถิน่ทัว่ประเทศเทา่นัน้ แต่ยงัเป็นการรกัษา

มรดกทางวฒันธรรม ภมูปิญัญาใหค้งอยูส่บืต่อไป สนิคา้หน่ึงต�ำบลหน่ึงผลติภณัฑจ์งึตอ้ง

เรง่พฒันาสนิคา้ ทัง้ดา้นคณุภาพและมาตรฐานระดบัสากล เพือ่สรา้งความเชือ่ถอืต่อผูบ้รโิภค 

โดยผสมผสานวฒันธรรม ภมูปิญัญากบัเทคโนโลย ีนวตักรรม และพฒันารปูแบบการน�ำเสนอ

ความโดดเดน่ เรือ่งราวของสนิคา้ใหเ้กดิการรบัรูต้่อผูบ้รโิภคเพือ่ใหเ้กดิการสรา้งคณุคา่

ในตวัสนิคา้ ผูผ้ลติจ�ำเป็นตอ้งก�ำหนดต�ำแหน่งทางการตลาดของสนิคา้และลกูคา้กลุม่เป้าหมาย

ใหช้ดัเจน ศกึษารสนิยม ความพงึพอใจและพฤตกิรรมการบรโิภค และผลติสนิคา้ 

ใหส้อดคลอ้งต่อความตอ้งการของกลุม่เป้าหมาย ซึง่ผูผ้ลติทีย่งัไมม่คีวามช�ำนาญตอ้งศกึษา

ขอ้มลูและความรูก้บันกัการตลาด และ นกัออกแบบผลติภณัฑเ์พิม่เตมิ เพือ่พฒันาตนเอง

จากผูผ้ลติในระดบัทอ้งถิน่ ใหย้กระดบัไปสูผู่ผ้ลติทีส่ามารถตอบสนองต่อความตอ้งการ

ของผูบ้รโิภคในระดบัสากล (Supasorn, 2012) การพฒันาผลติภณัฑเ์ป็นสิง่จ�ำเป็นอยา่งยิง่ 

ต่อการขายสนิคา้ผลติภณัฑห์ตัถกรรม เพราะผูซ้ือ้มกัจะไมช่อบความจ�ำเจ การพฒันา

คณุภาพสนิคา้หตัถกรรมแต่ละชนิด ยอ่มจะมคีวามแตกต่างกนัไป ตามลกัษณะเฉพาะตวั

ของสนิคา้ เช่น สนิคา้ทีม่ปีระโยชน์ทางดา้นการใชส้อย นอกจากจะตอ้งมรีปูแบบใหม่

สวยงามแลว้ จะตอ้งมคีวามคงทนดว้ย สว่นสนิคา้ทีเ่ป็นของทีร่ะลกึ กจ็ะตอ้งเน้นถงึวสัดุ

ใชส้อยในทอ้งถิน่นัน้ๆ แสดงถงึเอกลกัษณ์เฉพาะตวัและสิง่ทีข่าดไมไ่ดค้อื ความประณตี 
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พถิพีถินัในการผลติ สว่นสนิคา้ประเภททีใ่ชใ้นดา้นการตกแต่งและเครื่องประดบัชนิด 

ต่าง ๆ  จะตอ้งเน้นทัง้ในดา้นความงดงามของศลิปะและรปูแบบซึง่จะตอ้งเปลีย่นแปลงไปตาม

สมยันิยม นอกจากการพฒันารปูแบบใหม้คีวามแปลกใหมแ่ลว้ สิง่ทีค่วรท�ำอยา่งยิง่คอื 

การน�ำเอาเทคนิคการผลติสมยัใหม ่รวมทัง้เครือ่งมอืสมยัใหมเ่ขา้มาชว่ย เพือ่ใหผ้ลติภณัฑ์

มคีณุภาพด ีและตน้ทนุการผลติทีไ่มส่งูจนเกนิไป (Thai Junior Encyclopedia Project, 

2014)

	 Karndee Leopairote (2013) ไดว้เิคราะหข์อ้มูลเชงิลกึจากผูป้ระกอบการ 

ในอุตสาหกรรมงานฝีมอืและหตัถกรรม พบว่า แนวคดิในการพฒันาผลติภณัฑข์อง 

ผูป้ระกอบการนัน้ สามารถแบง่ทีม่าของแนวคดิได ้2 องคป์ระกอบ คอื องคป์ระกอบที ่1 

การพฒันาผลติภณัฑบ์นพืน้ฐานของการใชม้รดกทางวฒันธรรม (cultural asset) และ

องคป์ระกอบที ่2 การพฒันาผลติภณัฑบ์นพืน้ฐานของการใชข้อ้มลูความตอ้งการจาก

กลุม่ผูบ้รโิภค (market oriented)

	 จากองคป์ระกอบเหลา่น้ีสามารถจ�ำแนกกลุม่ผูป้ระกอบการในอุตสาหกรรมงาน

ฝีมอืและหตัถกรรมได้เป็น 3 กลุ่มด้วยกนั ซึ่งแต่ละกลุ่มก็มปีจัจยัแห่งความส�ำเรจ็ 

ทีแ่ตกต่างกนั

	 1) กลุม่ที ่1 Cultural Intensive Product (CIP) คอื กลุม่ผูป้ระกอบการทีเ่น้น

การพฒันาผลติภณัฑบ์นพืน้ฐานของการใชม้รดกทางวฒันธรรมปจัจยัแหง่ความส�ำเรจ็

ส�ำหรบัของผูป้ระกอบการกลุม่น้ี ประกอบไปดว้ย ความสามารถในการระบุและการเขา้ถงึ

กลุม่ผูบ้รโิภคเป้าหมายทีช่ดัเจน การบรหิารจดัการดา้นทรพัยส์นิทางปญัญา และการจดัการ

ทกัษะและฝีมอืแรงงาน ผูป้ระกอบการงานฝีมอืและหตัถกรรมในบา้นเราสว่นใหญ่อยูใ่นกลุม่น้ี 

แต่ไมป่ระสบความส�ำเรจ็เทา่ทีค่วร 

	 2) กลุม่ที ่2 Culture and Market Integrated Product (CMIP) คอื กลุม่ผูป้ระกอบการ

ทีผ่สมผสานแนวคดิของการใชพ้ืน้ฐานมรดกทางวฒันธรรมรว่มกบัขอ้มลูความตอ้งการ

จากผูบ้รโิภค ปจัจยัแหง่ความส�ำเรจ็ส�ำหรบัผูป้ระกอบการกลุม่น้ี ประกอบไปดว้ย การพฒันา

ศกัยภาพดา้นการออกแบบ การวจิยัและพฒันาเพื่อน�ำไปสู่การพฒันาผลติภณัฑใ์หม ่

และการพฒันาศกัยภาพดา้นการสือ่สารการตลาด (marketing communication)

	 3) กลุม่ที ่3 Market Oriented Product (MOP) คอื กลุม่ผูป้ระกอบการทีใ่ชข้อ้มลู

ความตอ้งการของกลุ่มผูบ้รโิภคในการพฒันาผลติภณัฑเ์ป็นหลกั ซึง่ไมจ่�ำเป็นทีต่อ้งมี

ลกัษณะจ�ำเพาะ ปจัจยัแหง่ความส�ำเรจ็ส�ำหรบัผูป้ระกอบการกลุม่น้ี ประกอบไปดว้ย การบรหิาร

กระบวนการผลติเพิม่ประสทิธภิาพและการจดัการตน้ทนุ การบรหิารชอ่งทางการจดัจ�ำหน่าย

และการกระจายสนิคา้ และการพฒันาศกัยภาพดา้นการออกแบบ

	 สรปุไดว้า่ งานหตัถกรรมเป็นการประดษิฐส์ิง่ของเครือ่งมอืเครือ่งใชต้่างๆ ทีม่ ี
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คณุคา่จากภมูปิญัญาโดยใชว้สัดธุรรมชาตทิีม่เีอกลกัษณ์เฉพาะชมุชนของตนและพฒันา

มาเป็นสนิคา้หน่ึงต�ำบลหน่ึงผลติภณัฑข์องชุมชนต่าง ๆ ในแต่ละภมูภิาคของประเทศ 

การพฒันาสนิคา้หน่ึงต�ำบลหน่ึงผลติภณัฑจ์งึเป็นสิง่จ�ำเป็นต่อผูผ้ลติในแต่ละทอ้งถิน่ 

ทีจ่ะตอ้งแสดงออกถงึคณุคา่ของงานหตัถกรรมเหลา่นัน้อยา่งชดัเจน แสดงถงึภมูปิญัญา

ความเป็นอตัลกัษณ์และศลิปวฒันธรรมของงานหตัถกรรมในทอ้งถิน่นัน้และตอบสนอง

ต่อความต้องการความพงึพอใจของผูบ้รโิภค ดงันัน้การออกแบบและพฒันาสนิค้า

หตัถกรรมแต่ละชนิดแต่ละทอ้งถิน่ยอ่มจะมคีวามแตกต่างกนัไปตามลกัษณะเฉพาะตวั

ของงานหตัถกรรมในทอ้งถิน่นัน้

	 แนวคดิในการพฒันาผลติภณัฑข์องผูป้ระกอบการนัน้สามารถแบง่ทีม่าของแนวคดิ

ได ้2 องคป์ระกอบ คอื การพฒันาผลติภณัฑบ์นพืน้ฐานของการใชม้รดกทางวฒันธรรม 

(cultural asset) และการพฒันาผลติภณัฑบ์นพืน้ฐานของการใชข้อ้มลูความตอ้งการจาก

กลุม่ผูบ้รโิภค (market oriented) ซึง่จ�ำแนกกลุม่ผูป้ระกอบการในอุตสาหกรรมงานฝีมอื

และหตัถกรรมไดเ้ป็น 3 กลุ่ม คอื (1) กลุ่มผูป้ระกอบการทีเ่น้นการพฒันาผลติภณัฑ์

บนพืน้ฐานของการใชม้รดกทางวฒันธรรม ผลติภณัฑจ์ะมลีกัษณะทีเ่น้นเฉพาะความเป็น

ภมูปิญัญามรดกทางวฒันธรรมของทอ้งถิน่มคีวามเป็นอตัลกัษณ์ของตน เชน่ รปูแบบ ลวดลาย 

สสีนั วสัดแุละกรรมวธิกีารผลติ ทีม่ลีกัษณะเฉพาะตวัของตนเอง (2) กลุม่ผูป้ระกอบการ

ทีผ่สมผสานแนวคดิของการใชพ้ืน้ฐานมรดกทางวฒันธรรมรว่มกบัขอ้มลูความตอ้งการ

จากผู้บริโภค ผลิตภณัฑ์จะมีลกัษณะที่ผสมผสานความเป็นภูมิปญัญามรดกทาง

วฒันธรรมของทอ้งถิน่กบัความตอ้งของกลุ่มผูบ้รโิภคในเรื่องของการใชง้าน รูปแบบ 

ลวดลาย วสัด ุคณุภาพ ทีม่กีารประยกุตร์ว่มสมยัใหเ้หมาะสมกบักลุม่ผูใ้ช ้โดยตดัทอน

รายละเอยีดลงใหผ้ลติภณัฑม์คีวามเหมาะสมต่อการใชง้านในชวีติประจ�ำวนัมากยิง่ขึน้ 

(3) กลุม่ผูป้ระกอบการทีใ่ชข้อ้มลูความตอ้งการของกลุม่ผูบ้รโิภคในการพฒันาผลติภณัฑ์

เป็นหลกั ผลติภณัฑจ์ะมลีกัษณะทีเ่น้นความตอ้งการของกลุม่ผูบ้รโิภคเป็นหลกั รว่มสมยั

และเขา้กบัสมยันิยมในปจัจบุนัไมว่า่จะเป็นเรือ่งของการใชง้าน รปูแบบ ลวดลาย สสีนั 

วสัดทุีใ่ชใ้นการผลติและคณุภาพของสนิคา้

คณุค่าของงานหตัถกรรม

	 ค�ำวา่ คณุคา่ ตามพจนานุกรมฉบบัราชบณัฑติยสถาน พ.ศ. 2542 (The Royal 

Institute, 2003: 253) หมายถงึ สิง่ทีม่ปีระโยชน์หรอืมคีณุคา่สงู 

	 สว่นหตัถกรรม หมายถงึ งานชา่งทีท่�ำดว้ยมอืโดยถอืประโยชน์ใชส้อยเป็นหลกั 

(The Royal Institute, 2003: 1280)

	 Viboon Leesuwan (1993: 5) ไดใ้หค้วามหมาย หตัถกรรม หมายถงึ สิง่ทีส่รา้งขึน้
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ด้วยฝีมอืมนุษย์ แสดงออกถงึความช�ำนิช�ำนาญของผูผ้ลติ ในชัน้แรกสร้างขึน้เพื่อ

ประโยชน์ใชส้อยในชวีติประจ�ำวนั ต่อมามกีารพฒันาและปรบัปรุงรปูแบบ การใชว้สัดุ

และกรรมวธิกีารผลติมาโดยตลอดเป็นเวลานับพนัปีจนเป็นงานศิลปะที่ตอบสนอง

ประโยชน์ใชส้อยและมคีณุคา่ความงาม 

	 นอกจากน้ี Siriwat Nareelert (2014) ไดใ้หค้วามหมายหตัถกรรมเพิม่เตมิวา่ 

หมายถงึ การท�ำดว้ยฝีมอืการชา่งซึง่เริม่ตน้ท�ำกนัในบา้น หมูบ่า้น โดยทีช่าวบา้นใชเ้วลา

นอกเหนือจากอาชพีหลกั เป็นการท�ำงานอดเิรกเพือ่เพิม่พนูรายได ้ เพือ่การด�ำรงชวีติ

ใหด้ขี ึน้และท�ำขึน้เพือ่ใชก้นัเองในครอบครวั โดยใชว้สัดทุีห่างา่ยตามทอ้งถิน่นัน้ ๆ  มรีปูแบบ

เฉพาะตามลกัษณะของวสัด ุสภาพการใชง้านและความพอใจของผูผ้ลติในแต่ละทอ้งถิน่

ท�ำใหเ้กดิรปูแบบเฉพาะของทอ้งถิน่

	 สรปุไดว้า่ คณุคา่ของงานหตัถกรรม หมายถงึ ผลงานสรา้งสรรคส์ิง่ประดษิฐท์ี่

มปีระโยชน์และมคีณุคา่ ท�ำจากวสัดุธรรมชาตแิละใชเ้ครือ่งมอืพืน้บา้นในการผลติดว้ย

ทกัษะฝีมอืและความช�ำนาญทีไ่ดจ้ากภมูปิญัญาทอ้งถิน่เกดิเป็นผลงานหตัถกรรมทีม่คีณุคา่ 

เพือ่น�ำมาใชง้านใหส้อดคลอ้งกบัวถิชีวีติและสภาพแวดลอ้ม แสดงถงึความเป็นอตัลกัษณ์

และศลิปวฒันธรรมของงานหตัถกรรมในทอ้งถิน่นัน้

	 แนวทางในการพฒันางานหตัถกรรมบนพืน้ฐานความเป็นภมูปิญัญามรดกทาง

วฒันธรรมของทอ้งถิน่ และความตอ้งการ ความพงึพอใจของผูบ้รโิภคจะตอ้งยดึหลกัการ

ออกแบบและพฒันาสนิคา้หน่ึงต�ำบลหน่ึงผลติภณัฑใ์หเ้กดิความยัง่ยนื โดยการสรา้งสรรค์

ผลงานหตัถกรรมทีก่่อใหเ้กดิคณุคา่ 4 ประการ ดงัน้ี 

	 1) คณุคา่ความเป็นอตัลกัษณ์เฉพาะถิน่ (identity values) ประเพณวีฒันธรรม

และความเชือ่ของชมุชนในแต่ละทอ้งถิน่ทีส่บืทอดกนัมาแต่อดตีเปรยีบเสมอืนองคค์วามรู้

และภูมปิญัญาของสงัคมนัน้ทีน่�ำมาใชใ้นการด�ำเนินชวีติตามสภาพแวดลอ้มทีเ่ป็นอยู ่

ไมว่า่จะเป็นลกัษณะของอาหารการกนิ เครือ่งมอืของใช ้ เครือ่งแต่งกายและทีอ่ยูอ่าศยั

รวมถงึพชืสมุนไพรพืน้บา้นทีใ่ชใ้นการรกัษาโรค มลีกัษณะเฉพาะตวัเป็นของตนเอง 

ซึง่การสรา้งสรรคง์านหตัถกรรมสามารถน�ำภูมปิญัญาและเรื่องราวทางประวตัศิาสตร ์

ทีม่ลีกัษณะเดน่เฉพาะตวั น่าสนใจ และมคีณุคา่ น�ำมาถ่ายทอดสูง่านหตัถกรรมสนิคา้

หน่ึงต�ำบลหน่ึงผลติภณัฑแ์สดงออกถงึความเป็นอตัลกัษณ์เฉพาะตวัของทอ้งถิน่นัน้ เพือ่สือ่สาร

ใหผู้บ้รโิภคไดร้บัทราบถงึคณุคา่ของงานหตัถกรรมทีม่ลีกัษณะเป็นอตัลกัษณ์เฉพาะถิน่

ของชมุชนนัน้

	 2) คณุคา่ของวสัดแุละกรรมวธิกีารผลติ (material and process values) คณุคา่

ของวสัดธุรรมชาตภิายในทอ้งถิน่ทีเ่กดิขึน้เฉพาะภายในแหลง่พืน้ทีน่ัน้ เจรญิเตบิโตไดด้ ี

ในสภาพแวดลอ้มทีเ่ป็นอยู ่มคีณุสมบตัพิเิศษ มสีสีนัและพืน้ผวิเฉพาะตวั สามารถน�ำมา
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เป็นวตัถุดบิในการผลติเครือ่งไมใ้ชส้อยสูง่านหตัถกรรมซึง่ผลติจากวสัดธุรรมชาตขิองทอ้งถิน่ 

รวมถงึกรรมวธิกีารผลติ เทคนิคเฉพาะในการผลติดว้ยทกัษะฝีมอืและความช�ำนาญจาก

ภูมปิญัญาทีม่กีารถ่ายทอดกนัมารุ่นสูรุ่่น มคีวามประณีตและมคีุณภาพตามมาตรฐาน

ผลติภณัฑช์มุชนทีไ่ดก้�ำหนดไว ้เพือ่สรา้งความน่าเชือ่ถอืและความมัน่ใจใหก้บัผูบ้รโิภค

	 3) คุณค่าทางความงาม (aesthetic values) ผูส้รา้งสรรค์งานหตัถกรรม 

จะพจิารณาความงาม จากการแสดงออกผา่นทางรปูรา่ง รปูทรง สสีนั ลวดลาย พืน้ผวิ  

ทีเ่กดิจากการประสานกลมกลนืกนัขึน้มา ซึง่เป็นผลมาจากแรงบนัดาลใจสิง่ทีไ่ดเ้รยีนรู้

จากธรรมชาตแิละสภาพแวดลอ้มรวมถงึลกัษณะการใชง้านทีส่อดคลอ้งกบัวถิชีวีติ และน�ำมา

ออกแบบสรา้งสรรคถ่์ายทอดลงสูผ่ลงาน ทีแ่สดงออกถงึคณุคา่ทางความงามและคณุคา่

ทางศิลปะของตนเองในแต่ละสงัคมชุมชนที่แตกต่างกนั เพื่อกระตุ้นอารมณ์ และ 

ความรูส้กึนึกคดิใหผู้บ้รโิภคเกดิการรบัรู ้มคีวามประทบัใจและดงึดดูใหน่้าใชส้อย  

	 4) คณุคา่ทางประโยชน์ใชส้อย (functional values) ตอบสนองความตอ้งการ

เพือ่อ�ำนวยความสะดวกในการใชง้านทางดา้นกายภาพท�ำหน้าทีไ่ดอ้ยา่งสมบรูณ์ ไดแ้ก่ 

ขนาดสดัสว่นของผลติภณัฑท์ีเ่หมาะสมกบัการใชง้าน มคีวามปลอดภยั แขง็แรงตามอายุ

การใช้งาน และประโยชน์ใช้สอยทางด้านจติใจสร้างให้เกดิความรู้สกึพงึพอใจของ 

ผูบ้รโิภคเมือ่แรกพบเหน็ ไดแ้ก่ มคีวามน่าสนใจเป็นเอกลกัษณ์  ความมคีณุคา่มากกวา่

ราคาทีจ่�ำหน่าย ความน่าเชือ่ถอืในชิน้งานหตัถกรรม และแสดงถงึภาพพจน์ความมสีถานะ

ของผูใ้ช้

	 การสรา้งสรรคผ์ลงานหตัถกรรมทีก่่อใหเ้กดิคุณคา่ 4 ประการ ไดแ้ก่ คุณคา่

ความเป็นอตัลกัษณ์เฉพาะถิน่ คณุคา่ของวสัดแุละกรรมวธิกีารผลติ คณุคา่ทางความงาม 

และคุณค่าทางประโยชน์ใช้สอย ที่ได้กล่าวมานัน้จะต้องน�ำมาประสานบูรณาการ 

อยา่งเหมาะสมและสอดคลอ้งกบัทอ้งถิน่ ซึง่จะเป็นแนวทางในการออกแบบและพฒันา

สนิคา้หน่ึงต�ำบลหน่ึงผลติภณัฑใ์หเ้กดิคุณค่า เกดิความยัง่ยนื และสามารถเพิม่มลูค่า

ของสนิคา้ใหก้บัผูผ้ลติ ผูจ้�ำหน่ายสนิคา้หน่ึงต�ำบลหน่ึงผลติภณัฑ์
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ภาพที ่1 แสดงแผนภมูคิณุคา่ของงานหตัถกรรม

	    
	      ขนัหมากหรอืเชีย่นหมาก	 	 	         หบีผา้

              (Patcharametha, 2009: 16) 	 	        (Patcharametha, 2009: 16)

	 	 ขนัโตก 	 	 	 	       ขนัดอก
              (Patcharametha, 2009: 16)    	                 (Isaacs and Blurton, 2000: 81)   
 

       

	 	   ขนัซี	่ 	 	 	           ปงุ
          (Dansilp and Freeman, 2002: 71)               (Dansilp and Freeman, 2002: 108)

ภาพที ่2 คณุคา่ของงานหตัถกรรมเครือ่งเขนิโบราณทีเ่ป็นอตัลกัษณ์ของทางลา้นนา ถนนนนัทาราม  

            ต�ำบลหายยา อ�ำเภอเมอืง จงัหวดัเชยีงใหม่
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	 จากภาพที ่2 การท�ำเครือ่งเขนิของชาวลา้นนาในสมยัโบราณนัน้ ท�ำขึน้เพือ่

เป็นเครือ่งใชใ้นวถิชีวีติประจ�ำวนั และ ใชใ้นพธิกีรรมทางศาสนา โดยใชช้ว่งเวลาวา่งจาก

การท�ำไรท่�ำนา  ซึง่มรีปูแบบเครือ่งเขนิโบราณทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ของทางลา้นนา คอื (1)  

ขนัหมากหรอื เชีย่นหมาก  เป็นภาชนะส�ำหรบัใสเ่ครือ่งกนิหมาก (2) หบีผา้ เป็นของใช้

ส�ำหรบัผูช้ายเอาไวใ้สผ่า้เมือ่จะยา้ยบา้นไปอยูก่บัฝา่ยหญงิ (3) ขนัดอก เป็นเครือ่งใชร้ปูทรง

คลา้ยพานของทางภาคกลาง ใชส้�ำหรบัใสด่อกไม ้ขา้วตอก  ธปู  เทยีน ถวายพระ เป็นของ

ทีท่�ำขึน้ใชใ้นพธิกีรรมจงึถอืกนัวา่เป็นของสงู (4) ขนัโตก เป็นทีว่างส�ำรบัอาหารถวายพระ 

หรอืเจา้นาย และใชเ้องภายในครวัเรอืน (5) ปงุ ส�ำหรบัเกบ็เมลด็พนัธุพ์ชื และของใชส้ว่นตวั 

(Phanichphant, 2001: 9-17)

ภาพที ่3 การขึน้รปูผลติภณัฑจ์ากเสน้ตอกดว้ยวธิกีารขดเสน้ตอกต่อซอ้นกนัจนไดร้ปูทรง หมูบ่า้นศรปีนัครวั

           ต�ำบลทา่ศาลา อ�ำเภอเมอืง จงัหวดัเชยีงใหม ่(Patcharametha, 2009: 31)

	 จากภาพที ่3 การใชไ้มไ้ผเ่ฮ๊ยะน�ำมาจกัรตอก และขึน้รปูผลติภณัฑด์ว้ยวธิกีาร

ขดขึน้รปู คอื ชา่งสานจะขดตอกไมไ้ผท่ีเ่ตรยีมไวจ้ากดา้นนอกสดุมาดา้นในของชิน้งาน 

เป็นลกัษณะการดดัตอกเป็นวงกลม ซึง่ตอกแต่ละชัน้ทีข่ดเป็นวงกลมซอ้นกนั (เหลือ่มกนั) 

ไปเรือ่ย ๆ  ท�ำใหเ้กดิรปูทรงทีต่อ้งการโดยอาศยัการดดีตวัออกของตอกทีข่ดต่อกนัแต่ละเสน้

จะเป็นตวัดนัใหร้ปูทรงของชิน้งานคงรปูอยูไ่ด้

ภาพที ่ 4 งานหตัถกรรมย่านลิเภาที่เป็นอัตลกัษณ์ของจงัหวดันครศรีธรรมราช  

	    (Nakhonsithammarat, 2009)
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	 จากภาพที ่4 เครือ่งจกัสานยา่นลเิภา จดัวา่เป็นงานฝีมอืชัน้เยีย่มของชาวภาคใต ้

โดยเฉพาะทีจ่งัหวดันครศรธีรรมราช ถอืเป็นแหล่งทีม่ชีื่อเสยีงในงานหตัถกรรมชนิดน้ี

มากทีส่ดุ มกี�ำเนิดจากการจกัสานยา่นลเิภา เป็นขา้วของเครือ่งใชพ้ืน้บา้น ทีม่เีอกลกัษณ์

สบืทอดจากบรรพบุรษุหลายรอ้ยปี จนกระทัง่เป็นทีรู่จ้กัของคนเมอืงเหลวง เมือ่เจา้นาย

จากหวัเมืองใต้น�ำขึ้นมาถวายในราชส�ำนักและเผยแพร่ในหมู่เจ้านาย มาตัง้แต่ 

สมยัตน้กรงุรตันโกสนิทร ์จนในปี พ.ศ. 2513 สมเดจ็พระนางเจา้สริกิติิพ์ระบรมราชนีินาถ 

ทรงมพีระราชด�ำรใิหส้อนการสานย่านลเิภาในโครงการศลิปาชพีมกีารพฒันารปูแบบ 

ไดอ้ยา่งสวยงามประณตีเป็นทีนิ่ยมอยา่งกวา้งขวางทัง้ระดบัทอ้งถิน่ ภมูภิาค และทัว่ประเทศ 

ดว้ยคณุสมบตัเิฉพาะตวัของยา่นลเิภา คอื จะมคีวามเหนียว ทนทานอายใุชง้านมากเป็นรอ้ย ๆ  ปี 

(Public Relations Office Region 1 Khonkaen, 2013)

	 (Sasiri, 2007)    	 	 	   (Downong, 2011)

ภาพที ่5 งานหตัถกรรมผา้ไหมแพรวาทีเ่ป็นอตัลกัษณ์ของจงัหวดักาฬสนิธุ์

                จากภาพที ่ 5 ผา้แพรวา เป็นชื่อเฉพาะใชส้�ำหรบัคลุมไหล่หรอืห่มสไบเฉียง 

ของชาวภไูท ซึง่ใชใ้นงานเทศกาล บุญประเพณหีรอืงานส�ำคญัอืน่ๆ เป็นผา้ทีท่อดว้ยมอื 

แพร หมายถงึ ผา้ วา หมายถงึความยาวของผา้ 1 วา ค�ำวา่ แพรวา จงึมคีวามหมายวา่ 

ผา้ทีม่คีวามยาวประมาณ 1 วา  ชาวผูไ้ท เป็นกลุม่ชนทีอ่พยพมาจากประเทศจนีตอนใต ้

ขา้มแมน่�้ำโขงเขา้มาตัง้หลกัแหลง่อยูแ่ถบเทอืกเขาภพูาน ภาคตะวนัออกเฉยีงเหนือของ

ไทยเป็นสว่นใหญ่ โดยยงัรกัษาวฒันธรรมประเพณคีวามเชือ่ การแต่งกายและการทอผา้ไหม 

ผูห้ญงิจะถกูฝึกทอผา้แพรวาตัง้แต่อาย ุ9 - 15 ปี ชาวภไูททีท่อผา้แพรวาสว่นใหญ่จะอยู่

ทีบ่า้นโพน อ�ำเภอค�ำมว่ง จงัหวดักาฬสนิธุ ์ทีม่ภีมูปิญัญาในการทอผา้ไหมดว้ยการเกบ็ลาย

หรอืเกบ็ขดิแบบจกทีม่ลีวดลายโดดเดน่ทีไ่ดร้บัการถ่ายทอดมาจากบรรพบุรษุและพฒันา

มาอย่างต่อเน่ือง ประกอบการเลอืกใชเ้สน้ไหมน้อย หรอืไหมยอดทีม่คีวามเลื่อมมนั 
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ผา้ไหมแพรวาถอืว่าเป็นของล�้ำค่าและมคีวามสมัพนัธก์บัวถิชีวีติของชาวภูไท จงัหวดั

กาฬสนิธุอ์ยา่งแทจ้รงิ (Taveesak Srisiri, 2014)

ภาพที ่6 งานหตัถกรรมจกัสานทีเ่ป็นอตัลกัษณ์ของจงัหวดัอา่งทอง (OTOP Today, 2014)

	 จากภาพที ่6 เครือ่งจกัสานเป็นผลติภณัฑท์ีส่รา้งชือ่เสยีงใหก้บัจงัหวดัอา่งทอง 

จนน�ำมาตัง้เป็น ค�ำขวญัของจงัหวดัทีว่า่ “ พระสมเดจ็เกษไชโย หลวงพอ่โตองคใ์หญ่ 

วรีะไทยใจกลา้ ตุ๊กตาชาววงั โดง่ดงัจกัสาน ถิน่ฐานท�ำกลอง เมอืงสองพระนอน” เครือ่งจกัสาน

ของจงัหวดัอา่งทองเป็นสิง่ซึง่เชือ่มโยงอดตี กบัปจัจบุนัท�ำใหเ้ยาวชนคนรุน่ใหมส่ามารถ

เรยีนรูอ้ดตีได ้โดยผา่นเครือ่งจกัสานเหลา่น้ีน่ีเอง โดยไดม้กีารรวบรวมผลติภณัฑเ์ครือ่งจกัสาน

รวมทัง้เครือ่งมอื เครือ่งใชต่้างๆ ทีใ่ชใ้นวถิชีวีติประจ�ำวนั ทีม่อียูต่ ัง้แต่อดตี จนพฒันาการ

มาจนถงึปจัจบุนั เกบ็ไวใ้นพพิธิภณัฑเ์ครือ่งจกัสานในต�ำบลบางเจา้ฉ่า ซึง่นบัเป็นแหลง่ศกึษา

เรยีนรูท้ีส่�ำคญัในดา้นวถิชีวีติความเป็นอยูข่องชมุชนในภาคกลางไดเ้ป็นอยา่งด ีนอกจากน้ี 

ชุมชนไดม้กีารถ่ายทอดภูมปิญัญาดา้นการจกัสานไมไ้ผ่และหวายไปสู่คนรุ่นต่อๆ มา 

ปจัจบุนัมปีระชาชนยดึอาชพีจกัสานเป็นอาชพีหลกัสรา้งรายไดเ้พือ่เลีย้งครอบครวัเป็น

จ�ำนวนมาก (Angthon, 2014)

	 คุณค่าของงานหตัถกรรมที่ได้น�ำมาเป็นตัวอย่างเป็นเพียงส่วนหน่ึงของ 

งานหตัถกรรมไทยทีท่รงคณุคา่ซึง่แสดงถงึภมูปิญัญาของบรรพบุรษุทีไ่ดถ่้ายทอดมาเป็น

มรดกใหก้บัลกูหลานแสดงถงึความเป็นอตัลกัษณ์เฉพาะถิน่ของงานหตัถกรรมทีม่คีณุคา่

ควรแก่การอนุรกัษร์กัษาไวเ้ป็นสมบตัขิองชาตติ่อไป

บทสรปุ

	 งานหตัถกรรมเป็นการประดษิฐส์ิง่ของเครือ่งมอืเครือ่งใชต้่างๆ ทีม่คีณุคา่จาก

ภมูปิญัญาโดยใชว้สัดธุรรมชาตทิีม่เีอกลกัษณ์เฉพาะชมุชนของตนและพฒันามาเป็นสนิคา้

หน่ึงต�ำบลหน่ึงผลติภณัฑข์องชุมชนต่าง ๆ ในแต่ละภูมภิาคของประเทศ การพฒันา
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สนิคา้หน่ึงต�ำบลหน่ึงผลติภณัฑจ์งึเป็นสิง่จ�ำเป็นต่อผูผ้ลติในแต่ละทอ้งถิน่ทีจ่ะตอ้งแสดงออกถงึ

คณุคา่ของงานหตัถกรรมเหลา่นัน้อยา่งชดัเจน แสดงถงึภมูปิญัญาความเป็นอตัลกัษณ์

และศลิปวฒันธรรมของงานหตัถกรรมในทอ้งถิน่นัน้และตอบสนองต่อความต้องการ 

ความพงึพอใจของผูบ้รโิภค 

	 แนวทางการพฒันาสนิคา้หน่ึงต�ำบลหน่ึงผลติภณัฑ์ใหเ้กดิความยัง่ยนืและ

ยงัคงอยูต่่อไปไดน้ัน้ จ�ำเป็นทีจ่ะตอ้งสรา้งสรรคผ์ลงานหตัถกรรมใหเ้กดิคณุคา่พืน้ฐาน 

4 ประการ ไดแ้ก่ คณุคา่ของความเป็นอตัลกัษณ์เฉพาะถิน่ (identity values) คณุคา่ของ

วสัดุและกรรมวธิกีารผลติ (material and process values) คุณค่าทางความงาม 

(aesthetic values) และคณุคา่ทางประโยชน์ใชส้อย (functional values) ซึง่องคป์ระกอบ

พืน้ฐานดงักล่าว จะเป็นกรอบในการสรา้งสรรคผ์ลงานหตัถกรรมในแต่ละชุมชน ซึง่จะ

แฝงไวด้ว้ยความเป็นอตัลกัษณ์ภมูปิญัญาและศลิปวฒันธรรมของทอ้งถิน่ และสามารถ

น�ำไปประยกุตต่์อยอดในการพฒันาสนิคา้หน่ึงต�ำบลหน่ึงผลติภณัฑใ์หส้อดคลอ้งกบับรบิท

ของสงัคมทีม่กีารเปลีย่นแปลงในอนาคตต่อไป

  
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